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Ett pilotprojekt i samarbete mellan Q-natverket, Sollefted, och PR-kiosken

For sma foretag
som vill vaxa

» Hemligheterna bakom framgangen
» PR &r inget man far, den fortjanas
» Dorotea och bokmadssan

» Kostnadseffektivitet

» Sa har gar det till

» Kontakta oss
PR-kiosken AB, oktober 2014
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Enbart annonsutrymmet fér den har ey e ahz Toax e . fedrercathrer
annonsen i Dagens Industri kostade . e B s B 1o Angarmacion
enligt prislista 142 000 kr. Till det — o bia e ciglees
kommer annonsbyrakostnaden. — r :
I samma nummer av Dagens Industri
fick arifiQ, med i PR-piloten, ett
reportage pa ett 50 procent
storre utrymme - en och en halv
sida. Kostnad: Ett par arbetstimmar
och information med nyhetsvarde.

Dorotea och

Bokmdssan Tryckerlet gor ett lappkast
Efter PR-piloten har PR-kiosken == Kunderna far skrivasina egna offerter i molnet

tillampat erfarenheterna man vunnit T
ocksa i andra uppdrag. Det har &r
Dorotea Petters-
son, tidscoach i
Goteborg. Hon
skulle lansera en
bok pa Bokmassan
den 25-28 sep-
tember. Nagra
veckors samarbete med PR-kiosken -
med samma metodik som i
Sollefted-projektet - resulterade i att

debuterande Dorotea och hennes ; ik | Bakﬁckan riktar blicken ét v
e Elpe » e nW
nagon annan férfattare pa massan. 1 — o

I bland andra dessa medier fick == A ; . 1 ,’_,‘ =
boken framtradande publiceringar: -

> Rennerfelti P4
> P4 Uppland

> Ingenjorskarriar/Ny Teknik
> TV4 Nyhetsmorgon
> Vaken P3 & P4
> P4 Sjuhdrad

> P4 Blekinge

> P4 Norrbotten
» GT (forsta sidan)
> P4 Jamtland
> Aftonbladet, helsida Wendela
> allas.se

> svtopinion.se
> P4 med Stefan Livh, 20 min
» Expressens halsobilaga

Och mer &r pa gang.
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De tio foretagen i PR-piloten fick under pilotprojektets fem manader mer
exponering i lokala, regionala och nationella medier an Solleftea
kommuns dvriga 1 100 aktiva foretag tillsammans.

Sammantaget fick "pilotforetagen” ungefar 100 publiceringar i radio, TV, dags-
och veckotidningar samt ledande webb-publikationer.

Nyckelfaktorerna bakom framgangen var:

» en metod som gor att "informationsavdelningen” har tat och regelbunden
kontakt med foretagarna och far reda pa allt som hander och planeras.

» att foretagarna vagar "sticka ut”, skilja sig fran mangden och satsa pa nya
idéer, stora eller sma.

> att foretagarnas kunskaper, idéer och planer kombineras med konsulternas

kompetens nar det galler journalistik och public relations, PR.
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PR dr inget man
far, den fortjanas.

Medieutrymme kan delas in i tre
kategorier:

» Kopt. Annonsering -
planboken bestammer
storleken pa utrymmet. Du
bestammer innehall.

Agt. Webbsida, sociala medier
till viss del. Du styr éver
innehallet, men inte publikens
storlek.

Fortjanat. Artiklar i tidningar,
inslag i radio och tv, sociala
medier till viss del. Du tipsar
eller foreslar, journalisten
bestammer. Ju battre "ravara”,
desto storre utrymme och
genomslag. Detta ar PR.

Sa har gar det till:

PR-kioskens konsulter identifierar
PR-ravara i féretaget och ger rad
till féretagaren, som kan resultera i
en artikel i en tidning. Ibland ar det
ratt med en pressrelease, och den
producerar och distribuerar vi. Det
kan ocksa handla om att ta
kontakt med journalister
personligen. Genom att PR-kiosken
omvarldsbevakar kan vi gripa
tillféllen i vingspetsen - ofta
extremt effektivt. Sociala medier
ar en viktig del i de flesta
PR-strategier. Andra PR-metoder vi
anvander ar debattartiklar,
nyhetsbrev, undersékningar,
evenemang, uppvaktningar och
skrivelser till myndigheter.
Foretagaren sjalv kan ibland bli
"rdvara” for personportratt i
medier. Att fa ett pris eller att dela
ut ett kan ocksa ge god PR. Vi kan
foresla att foretaget nischar sig,
startar ett samarbete med ett
annat foretag, produktutvecklar
eller erbjuder en extrem produkt.
Emmas Skafferis surstrémmings-
skorpor ar ett sddant exempel.
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Ideella féreningen Q-nétverket

ANNA FAGERSTROM, kommun Vasternorrland
PR-radgivare, 0707-95 26 26, ‘

anna@prkiosken.se, Stockholm.

G T PR-piloten genomfordes av Q-natverket i Sollefted och PR-kiosken AB, och
PR-radgivare 0727_4'8 62 50 mojliggjordes genom finansiering fran Sollefted kommun, Lansstyrelsen
mats@prkiosken.se, Solleftea. Vasternorrland, Tillvaxtverket samt de tio deltagande foretagen.




